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一、旅游的概念


 

旅游定义的类型


 

理论性定义


 

实践性定义


 

作为旅游学研究对象的定义


 

“艾斯特”（AIEST）定义




 

奥地利学者对旅游的定义

• 20世纪50年代，奥地利维也纳经济大学旅游研究所对
 旅游所下的定义为：

• 旅游可以理解成暂时在异地的人的空余时间的活动。
 主要是出于休养；其次是出于受教育、扩大知识和交
 际的原因的旅行；再是参加这样或那样的组织活动，
 以及改变有关的关系和作用。

• 这一定义把各种旅游的目的都综合在一起作了通俗而
 浅显的说明。




 

法国学者对旅游的定义

• 1966年法国学者让∙梅特森对旅游所下的定义是：

• “旅游是一种休闲活动，它包括旅行或在离开定居地点
 较远的地方逗留。其目的在于消遣、休息或为了丰富

 他的经历和文化教育。”

• 这一定义提到了“旅行、逗留、目的”等基本要素。




 

美国学者对旅游的定义

• 1979年，美国通用大西洋集团有限公司马丁∙普雷博士
 到中国讲学时说：“旅游是为消遣而进行旅行，在某一
 国家逗留的时间至少超过24小时。”

• 1980年，美国密执安大学罗伯特∙麦金托什和夏希肯特∙
 格波特两位教授在《旅游学——要素、实践、基本原

 理》一书中指出：“旅游可定义为在吸引和接待旅游及
 其访问者的过程中，由于游客、旅游企业、东道国政

 府及东道国各地区的居民的相互作用而产生的一切现
 象和关系的总和。”



Definition of Tourism
Tourism may be defined as the processes, activities, 
and outcomes arising from the relationships and the 
interactions among tourists, tourism suppliers, host 
governments, host communities, and surrounding 
environments that are involved in the attracting and 
hosting of visitors.

Source:  
Tourism—Principles, Practices and Philosophies




 

英国学者对旅游的定义

• 1972年，英国萨里大学的伯卡特和梅特利克认为：

• “旅游发生于人们前往和逗留各种旅游地的流动，是人
 们离开他平时居住和工作的地方，短期暂时前往一个

 旅游目的地运动和逗留在该地的各种活动。”
• 这一定义指出了旅游最本质的特征——人的流动，一

 切运动都包含着流动，但并非一切流动都是旅游。




 

“艾斯特”定义——作为旅游学研究的权威定义

•
 

AIEST：
Association Internationale d’Experts Scientifiques du Tourisme
International Association of Scientific Experts in Tourism

• 旅游科学专家国际联合会

• “Tourism is the sum of the
 

phenomena
 

and relationships
 arising from the activities of persons traveling to and staying 

 in places outside their
 

usual environment
 

for not more than 
 one consecutive year for leisure, business and other 

 purposes, in so far as they do not lead to permanent 
 residence and are not connected with any occupation 

 remunerated from within the country visited.”



UNWTO Definition of Tourism

Tourism comprises the activities of persons 
traveling to and staying in places outside 
their usual environment for not more than 
one consecutive year for leisure, business 
and other purposes.



二、旅游活动的特征和要素构成

1、旅游活动的基本特征

•
 

旅行与逗留

•
 

异地性

•
 

暂时性

•
 

非移民或就业性



2、旅游活动的要素构成

•
 

主
 

体——旅游者

•
 

客
 

体——旅游资源（吸引物）

•
 

中介体——旅游业



三、旅游活动的类型

1、划分标准

地理范围、出游目的、组织形式

计价方式、旅行方式、活动内容……

2、国际旅游

3、国内旅游



 旅游活动类型的划分标准
按地理范围划分：国内、国际、洲际、环球

按旅游资源特征划分：海滩、山地、城市、温泉、丛林、溶洞、瀑布……

按旅行距离划分：远程、近程

按旅游动机和主要目的划分：观光、商务、宗教、购物、求知、探亲访友……

按组织形式划分：团体、散客

按计价方式划分：包价、非包价

按年龄特征划分：儿童、青年、中年、老年

按费用来源划分：自费、公费

按旅行方式划分：航空、铁路、汽车、游船




 

旅游活动的具体类型


 

以地理范围为划分标准

•
 

国际旅游

•
 

国内旅游

•
 

国际旅游与国内旅游比较

①

 
从消费程度方面看

②

 
从逗留时间方面看

③

 
从便利程度方面看

④

 
从经济作用方面看

⑤

 
一般而言，国内旅游需求的发展先于国际旅游需求




 

以旅游动机和主要目的为划分标准

•
 

消遣性旅游

– 观光旅游

– 度假旅游

– 文化旅游

– 宗教旅游

– 探险旅游

– 特殊兴趣旅游

– ……



•
 

事务性旅游

– 公务旅游

– 商务旅游

– 会议旅游

– 家庭和个人事务旅游




 

以年龄特征为划分标准

•
 

儿童、青年、中年、老年

•
 

家庭生命周期

①
 

年轻单身期

②
 

新婚期

③
 

满巢一期，孩子小于6岁

④
 

满巢二期，最小的孩子大于6岁

⑤
 

满巢三期，最小的孩子大于12岁

⑥
 

空巢一期

⑦
 

空巢二期

⑧
 

寡居期



四、旅游活动的性质

1、旅游活动是多种现象的综合体

•
 

社会现象

•
 

文化现象

•
 

经济现象

•
 

政治现象

















2、旅游活动是一项以不同地域间的人员流
 

动为特征，涉及政治和经济等许多方面的
 

社会文化活动。





























五、旅游活动的特点

1、普及性

2、持续性（成长性）

3、地理集中性

4、季节性



1、普及性

（1）大众旅游的形成

•
 

旅游正成为人类社会的基本需要

•
 

大众型旅游形式——团队包价

（2）奖励旅游的兴起——“一个非比寻常的旅游假期”

（3）社会旅游的出现



2、持续性（成长性）

•
 

增长趋势的持续性

•
 

旅游活动的持续性

•
 

旅游影响的持续性

•
 

旅游发展的持续性

•
 

……



3、地理集中性

•
 

从全世界国际旅游的地区分布格局看...

•
 

就一个国家而言...

•
 

具体到一个城市或地区...



4、季节性



六、衡量旅游活动发展状况的指标

1、旅游人数

2、旅游收入和旅游支出

3、人均停留天数



1、旅游人数

（1）入境旅游人次数统计

•
 

我国的入境旅游人次数是根据边防入境登记进行数量统
 计的，其缺点是包含了日常往来的边境居民，他们并不
 属于真正意义上的入境旅游者。

•
 

有的国家入境旅游人次数是根据酒店住宿登记，其缺点
 是遗漏了边境一日游游客和在亲友家中住宿过夜的入境
 旅游者。



（2）出境旅游人次数统计

•
 

国际上通常做法是出境旅游者回国入境时，通过抽样调
 查的方法进行统计。

（3）国内旅游人次数统计

•
 

国际上通常做法是定期的国内旅游抽样调查。

•
 

我国由国家统计局城市社会经济调查总队（1993年以来）
 和农村社会经济调查总队（2000年以来）分别对城市居

 民和农村农民开展国内旅游抽样调查。



2、旅游收入

•
 

旅游收入通常指在一定时期内（通常为一年），旅游目
 的地国家或地区因接待来访的国内外游客，向其提供各
 种商品和服务而获取的直接收入。

•
 

分为国内旅游收入和国际旅游收入，通常用抽样调查法
 进行统计。



•
 

旅游收入固然是衡量现代旅游发展的重要尺度，仅仅使用
 这种货币标准去衡量某地旅游发展的好坏，则有些片面。

•
 

旅游收入的增加可能是这一地区来访旅游者人次过量增加
 的结果。如果旅游收入的增加是以超负荷接待所带来的环
 境破坏为代价，那么无论其旅游收人多高、都是一种不正
 常的发展。

•
 

对于一个旅游地区发展旅游事业，争取旅游收入增加，必
 须是在旅游资源开发，旅游基础设施等配套建设和接待旅
 游者人次相适应的基础上，才属于旅游的正常发展。



3、人均停留天数

•
 

这一指标是计算旅游者在某一时期内在旅游接待国或地
 区的过夜次数或者停留天数，主要是为了配合来访旅游
 人次更全面地说明接待旅游情况而设计的。

•
 

将停留天数与来访旅游人次配合，例如计算接待旅游者
 的人天数(旅游人次×平均停留天数)，便能更全面地反
 映出某一时期内，旅游接待国（或地区）的接待状况。
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